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* Vom Point of Sale zum Point of Success

* Handeln mit allen Sinnen



Bert Martin Ohnemduller / NMG

30 Jahre POS-Erfahrung Engagements

neuro o I Mehr Erfolg am Point of Sale
merchandising
group ‘
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Am POS klafft ein emotionales Loch




POS beginnt 500m vor dem Geschaft

100%




Zahlen, Daten, Fakten

o .
/676 der Kaufentscheidungen werden erst am POS getroffen
Alock at the in-store decision rate for today’s shopper

857 der Kaufentscheidungen
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POS Market







Die drel wahren Erfolgsfaktoren

Mitarberter

Mitarberter

Mitarberter




£S gibt Immer einen besseren Weg



crifolgsrezept -
neuromerchandising®

neuro
merchandising
group

Was ware, wenn neuromerchandising® Ihren POS
nachhaltig verbessert”?




Emotionalisierung am POS

524520404&#25“.&0420 1847 7 I ;:»'(
brain MR 7 7 g ——— 9 brain

1am the left brain. N / ' . \ - V B I am the right brain
I am a scientist. A mathematician. : ‘\“ / . ymn cresativity, A free spinit. | an
I ove the familiar. | categorize. 1 am accurate. Linear.
Anahytical Strategic. I am practical.

Alwanys in control. A msaster of words and
wmlwumwm-nnm
I am order. | am logic.

I konow exactly who | am.

Bitte nicht denken - einfach fuhlen.



etzter update vor 200 000 Jahren
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o Jager und . Zivilisierte Industrielle . .
Primitive Gesellschaft Sammler Letztes Update des Gehirns Gesellschaft Gesellschaft Informations- und Wissensgesellschaft

6 Mio. Jahre | Mio. Jahre 200.000 Jahre 10.000 Jahre 200 Jahre Heute




995 % unserer Zeit haben wir
m Paldaolithikum verbracht.




cntscheldungen
werden zu 95 % implizit getroften
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Wir denken viel weniger, als wir
denken, dass wir denken.
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Ohne Emotion Ist keine vernunftige
Entscheidung moglich.



(Kauf) -Entscheidungen, oder wie die
Realitat in unseren Kopt kommt.
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Hierarchie der VVahrnehmung.
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Zlelgruppen ¢
Die Neurowissenschaft kennt nur 2.
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Die funt Wege |hrer Kommunikation.

Tonfall

Inhalt

Kérpersprache

Gestik

Mimik




Bilden Sie Begelisterungssemeinschaften.

2

= Emotionen wecken, intern und extern

~Alles was nicht
emotional ist,

st (fur das Gehirn) \
wertlos.” |

T




-motionalisieren Sie mit Herz und Verstand.

A
Wer sind Sie!
< =
Wie ist |hre ><
Posrtionierung Wie wollen Sie am POS
? X wahrgenommen werden?
v

Entwicklung und Definrtion Multisensorische Umsetzung
einer eindeutigen POS - DNA & Implementierung






