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HALLO, MEIN

NAME IST
DIETMAR DAHMEN , B}
UND HEUTE IN _._MACHTE IcH UBER EINE NEUE
BERLIN... GESELLSCHAFT, UBER NEUE
KOMMUNIKATION UND UBER DIE
SHAREING ECONOMY REDEN.-
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SCHNELLER NEU! DAS HEISST
AUCH: ALLES WIRD SCHNELLER
ALT. FUR UNS "NEUE"
KOMM_UNIKATIONSFOIZMEN, SIND
FUR DIE KIDS VON HEUTE
NgTEINZEIT".
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NOW IST FUR UNS SEHR

WICHTIG- EMOTIONE
N
MOTIONEN SIND
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NEUER INFORMATION GLAUBEN
ATION-

IST WIR MEHR ALS ALTER INFORM
seLBST DANN, WENN DIE ALTE

‘IE RTRA“EN INFORMATION 1oFFIZIELL" IST (WIE Z-B-
ZIN ZEUGNIS) UND DIE NEUE "IN-
E AUSSAGE EINES

oFFIZIELL" (WIE Z-B- D! 3
). DAS GILT AUCH FUR
T, WENN
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"Now'" WAR SCHON
IMMER MACHTIG -
| 1) WEIL ES SUCHTIG MACHT
(WIR HABEN ANGST
ETWAS ZU VERPASSEN)

2) WEIL "NOowW" EINGEBAUTE DRINGLICHKEIT
HAT (WENN WIR ETWAS LEIHEN WILLEN, WOLLEN
WIR ES.-..NOwW!)

3) WEIL JEDER "MOMENT OF TRUTH"
IMMER "OUETZT" I1ST.
EIN GUTES MARKEN-ERLEBNIS "WENN ICH ES
ERWARTE" IST PRIMA (Z.B. AUF DER WEBSITE,
WENN ICH ONLINE EINEN INDIVIDUELLEN SERVICE

BEKOMME ODER MEHR UBER DIE HERKUNFT EINES
PRODUKTES ERFAHEE. WENN

EIN MARKENERLEBNIS "WENN ICH ES NICHT
ERWARTE" IST NOCH VIEL BESSER- WIR SIND
GEFLASHED: WOW, COOL ! HATTE ICH NICHT
GEDACHT-

HIER STECKT DIE KRAFT VON "REAL
TIME ADVERTISING". , ‘
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NOW-ISM IST EIN GROSSER DRIVER d
IM MODERNEN LEBEN! ABER: ICH KANN T
NICHT RENNEN.... UND TROTZDEM BEIDE ¥ EVERYTHING
BEINE AM BEINE AM BODEN HABEN- NOW I1ST -
ALSO IMMER ETWAS RISIKOREICH. DESHALB ] YOU WANT
BRAUCHT NOW-TSM BESONDERS VIEL

VERTRAUEN. GERADE BEIM SHAREN WIRD
"KOLLEKTIVES VERTRAUEN" UND

JNREIT IR i
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BEACHTE: IST

AUCH DER ORT EINE DIMESIO
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FRUHER WAR
BESITZ EINE GUTE
IDEE, DEN ZUGRIFF
AUF GUTER ZU
SICHERN. BESITZ
'CONNECTETE UNS 2U
GUTERN. LEIDER WURDEN
WIR DIE GEFANGENEN
DER GUTER- WIR
BESASSEN DIE
&UTER---UND DIE ‘ :
GUTER BESASSEN
UNS. <




HEUTE HABEN WIR ERKANNT: BESITZ -
IST NICHT GLEICH ACCESS, NUR ACLCESS %
= ACLESS. ICH BIN MEIST NICHT NEBEN
MEINEN PLATTEN. NUSIK PER SPOTIFY HABE
ICH JEDOCH IMMER. OBWOHL ICH Dlg
SONGS NICHT BESITZE !

DER. ZWEITE 0 R &x
GROGGE TREND NEBEN "NOW" 70 FARER
16T CONNECTIVITY. UNGERE | L N E
SMARTPHONE QUANGELT DIE GANZE ZEIT:

NUTZ MICH....ZEVG PASSIERT.... SCHAU NACH
Was LOS IST ! WIR ERWARTEN "CONNECTIVITY" Ess/1 HID,
AUF ALLEN EBENEN! DIESER TREND IST S0 4

STARK, ER DEFINIERT EINE NEUE Eclman 2012
CIELGRUPPE: GENERATION

CONNECTED. ,ﬁf‘%ﬁ
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GENERATION CONNECTED IST PERMANENT

ONLINE- MACHT UNS DAS VERRUCKTZ IM

IGITA
8?NTAGION
HAPPINESS
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GENERATION CONNECTED
VERANDERT ALLES. AUCH Dle
ERWARTUNG AN MARKEN. FRUHER WAREN
MARKEN UNIQUE. HEUTE SIND MARKEN
COMMOPDITY . NUR WER GANZE NMARKEN

ECOSYSTEME BIETET, |ST HEUTE GANZ
VORNE MIT DAgel.

HEUTE SIND
MARKEN OPERATING
SYSTEMS. 1 COLA+ 1
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- ARING ax.wl‘ls‘»" GETRANKE.
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OPERATING SYSTEM
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DIE ZEIT DER

NSUMER PASSIVEN KON-
BRAND CONSU SUMENTEN IST

VORBEI- WIR ERINNERN
UNS: LATEINISCH: KON..-.

& BEDEUTET DAS

- TALKS LISTENS coaE e -
§ SUMENTEN MACHTEN

k ® Y KNOWS I-EARNS DAS GEGENTEIL

Buvs DER MARKE-
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BRAND PROSUMER

TALKS /#*= TALKS MORE
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BRAND PROSUMER

TALKS TALKS MORE
KNOWS  KNOWS MORE
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KNOWS  KNOWS MORE
SELLS SELLS MORE
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&= WO ERWARTEN WIR
"CONNECTIVITY"?

a: UBeraLL!

1.CONNECTIVITY
ZWISCHEN KUNDE UND
MARKE

Z2-CONNECTIVITY
ZWISCHEN DEN DEVICES

3.CONNECTIVITY
INNERHALB DER DEVICES

conneats Wit

everything

People connect |
with the

People connect with people

Sender connects with the reciever
bién)mn nnuimin’l

FORTSCHRITT IST NICHT WIE SCHLAU MAN IST, SONDEEN WIE CONNECTED MAN IST-
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DIETMAR ALSO TEACHES AT VARIOUS UNIVERSITIES, INCLUDING THE FILM-
ACADEMY LUDWIGSBURG (WINNING 14 TIMES GOLD WITH HIS STUDENTS
AT YDA, CANNES) AND EDCOM, THE EDUCATIONAL ARM OF THE
EUROPEAN ASSOCIATION OF COMMUNICATIONS AGENCIES.-

HE 1S A SOUGHT AFTER SPEAKER AND &IVES TALKS AND WORKSHOPS
FROM SILICON VALLEY TO MOSCOW, FROM LONDON TO LOS ANGELES-

HE IS A MEMBER OF BOTH THE CREATIVE CLUB, AUSTRIA AND THE ART
DIRECTORS cLUB, GERMANY.




