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HALLO, MEIN
NAME IST
DIETMAR DAHMEN
UND HEUTE IN DER

VILLA KENNEDY IN ...MOCHTE ICH UBER DAS
FRANKFURT... ENDE DER INSEL-MARKEN
MARKEN FINDEN NICHT IN
ETNEM ABGESCHOTTEN SILO STATT,
SONDERN MITTEN IM LEBEN: UND
UNSER LEBEN ANDERT SICH
GERADE RASANT!

ALLES WIRD
SCHNELLER NEU! DAS HEISST
AUCH: ALLES WIRD SCHNELLER
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KOMM_UNIKATIONSFOIZMEN, SIND
FUR DIE KIDS VON HEUTE
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NOw I1ST FUR UNS SEHR
WICHTIG- EMOTIONEN SIND
NOW...
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DER TREND DER "TEEN-
KOMMUNIKATION" GEHT ZU IMMER
"SCHNELLEREN'" MEDIEN.
SNAPCHAT IST HIER EIN GUTES
BEISPIEL. DER TREND IST SO
STARK, ER HAT EINEN EIGENEN
NAMEN: NOW-ISM
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"Now" WAR SCHON
. IMMER MACHTIG -
1) WEIL ES SUCHTIG MACHT
; (WIR HABEN ANGST
ETWAS ZU VERPASSEN)

WENN ICH

EIN MARKENERLEBNIS "WENN ICH
ES NICHT ERWARTE" IST NOCH

VIEL BESSER- WIR SIND DIETMAR DAHMEHN

GEFLASHED: WOW, COOoL!
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2) WEIL JEDER
"MOMENT OF TRUTH" IMMER
OETZT" I1ST.

EIN GUTES MARKEN-ERLEBNIS
"WENN ICH ES ERWARTE" IST
PRIMA (Z.B. AUF DER WEBSITE.)

HATTE ICH NICHT GEDACHT-
HIER STECKT DIE KRAFT VON
"REAL
ADVERTISI

ICHT DAMIT
RECHNE
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NOW-ISM IST EIN GROSSER DRIVER IM MODERNEN LEBEN! ABER:
ICH KANN NICHT RENNEN.-.. UND TROTZDEM BEIDE BEINE AM BEINE AM BODEN
HABEN.- NOW IST ALSO IMMER ETWAS RISIKOREICH- DESHALB BRAUCHT NOW-ISM
BESONDERS VIEL VERTRAUEN- GERADE IN DER DIGITALEN WELT WIRD VERTRAUEN




BEACHTE: NEBEN DER ZETT
SERVICE

IM MODERNEN MARKETING UND 6ANZ BESONDERS IN DER DIGITALEN WELT -
IDENT.

"TOTAL NOW" WURDE ERST MOGLICH
DURCH "TOTAL CONNECTIVITY" . WiR. HABEN
1 MRD. SMARTPHONES, ¢ MRD . HANDIES _
DAS ANDERT WiE WiR LEBEN. WiE WIR

ARBEITEN. FRUHER WAR ArBEIT, TEAM UND
EXPERTIGE FIX_

HEUTE 15T ARBEIT, TEAM UND EXPERTIGE
LIQUIDE .
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TOTAL CONNECTIVITY BRINGT RIESIGE VERANDERUNGEN
MIT SICH. "eRGT ERFINDEN WIR NEUE TECHNOLOGIEN...
DANN ERFINDEN DIESE TECHNOLOGIEN UN& NeU!" WIR
HABEN EINE GANZ NEUE ZIELGRUPPE : GENERATION
CONNECTED !

Wik SIND IMMER ONLINE. IM ZUE. IM TAXI. IM FLUGZEUE.
GENERATION CONNECTED IST PERMANENT ONLINE- MACHT UNS DAS VERRUCKT? IM
GEGENTEIL-
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GENERATION CONNECTED
VERANDERT ALLES. AUCH DIE
ERWARTUNG AN MARKEN. FRUHER WAREN
MARKEN UNIQUE. HEUTE SIND MARKEN
COMMOPDITY. NUR WER GANZE MARKEN
ECOSYSTEME BIETET, 16T HEUTE GANZ

VORNE MIT DABEel.

HEUTE SIND MARKEN
OPERATING SYSTEMS.
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OPERATING SYSTEM
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1 BMW
+ 1 CONNECT DRWE
+ 1 DRIVE NOW *

= ANDERT ALLES

1 TPHONE+ 1 CLOUD + 1
ITUNES= VERANDERT
UNSERE LEBEN!
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TALKS MORE

SLOGLAVERALE
BRAND PROSUMER

TALKS TALKS MORE
KNOWS  KNOWS MORE
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WIR ERWARTEN CONNECTIVITY MIT
EMOTIONEN

TRANSPARENTE
EMOTIONE

Stophon Hawking's Voico: New
Tochnology May Holp Physicist Talk
puler Sclontist Says
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WIR ERWARTEN CONNECTIVITY MIT
OBJEKTEN.-
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Internet sorvices.
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WIR ERWARTEN
CONNECTIVITY MIT UNS
UND UNSEREM LEBEN.-

TIERFUTTER WIRD JE NACH
BEWEGUNG OPTIMIERT-
SELBST BEI MCDONALDS KANN
MAN SICH DAS ESSEN JE NACH
KALORIENVERBRAUCH
EMPFEHLEN LASSEN,
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WIR

SIND SOGAR
IN UNS SELBST DAS BRINGT UNS ZUR PYRAMIDE

VERNETZT! DER CONNECTIVIY! DIESER TREND

PASSIERT! MIT... ODER OHNE UNS!
ESEINNT,@Z%SE DAS LEBEN IN INSELN IST VORBEI.
EFFEKT! B|é DATA |$ HEEE TO STAY!
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everything
People connect

_ with the
¥_____ "invisible®

¥/ % We connect everywhere
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People connect with people

Sender connects with the reciever
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FORTSCHRITT IST NICHT WIE SCHLAU MAN IST, SONDEEN WIE CONNECTED MAN IST-
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DIETMAR ALSO TEACHES AT VARIOUS UNIVERSITIES, INCLUDING THE FILM-
ACADEMY LUDWIGSBURG (WINNING 16 TIMES GOLD WITH HIS STUDENTS
» AT YDA, CANNES) AND EDCOM, THE EDUCATIONAL ARM OF THE
EUROPEAN ASSOCIATION OF COMMUNICATIONS AGENCIES.-

HE 1S A SOUGHT AFTER SPEAKER AND &IVES TALKS AND WORKSHOPS

[ ]

FROM SILICON VALLEY TO MOSCOW, FROM LONDON TO LOS ANGELES-

HE IS A MEMBER OF BOTH THE CREATIVE CLUB, AUSTRIA AND THE ART
DIRECTORS cLUB, GERMANY.



