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o Wie Sie die Zielgruppe der Silver Ager
5 fur lhr Unternehmen gewinnen
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MIT FREUNDLICHER UNTERSTUTZUNG VON
... sich anerkannte Verpackungs- und Marketingexperten iiber den Dachern von Miinchen treffen P

... Konsumgiiterhersteller und Handler verbraucherfreundliche Verpackungslasungen vorstellen vl
... Packmittelproduzenten neueste Packaging-Innovationen prasentieren
... Feierabend Scouts mit Verpackungsspezialisten iiber die tagliche Herausforderung bei Verpackungen diskutieren
... Sie bei einem gefiihrten Rundgang iiber die Messe ,,Die 66 Ihre Zielgruppe hautnah erleben kdnnen
... die Auszeichnung ,,Hofliche Verpackung - Silver Pack 2013 fiir besonders kundenfreundliche Verpackungen @
verliehen wird

Inspirato

KONFERENZEN

Der neue Expertentreff fiir innovative & zielgruppengerechte Verpackungslosungen INSPIRIEREND. FACETTENREICH. INTERAKTIV.




PACKAGIN

Wie Sie die Zielgruppe der Silver Ager
fur Ihr Unternehmen gewinnen

DAS THEMA

Im Marketing-Mix ist die Verpackung eines der wirksamsten
Instrumente und bewegt sich im permanenten Spannungsfeld
zwischen Produktschutz, Gestaltungsmittel und Verbraucher-
freundlichkeit. Vor dem Hintergrund der wachsenden Zahl
alterer Konsumenten sollten Industrie und Handel die Potenziale
fiir zielgruppengerechtes Packaging erkennen und in Innovationen
fiir Offnungs- und Verschlussmechanismen, PackungsgroBe,
Handling- und Transporthilfen sowie Lesbarkeit investieren.

e Megatrend Convenience - Neue Anforderungen
an Verpackungen

¢ Verbraucherfreundliches Packaging - Treibergrdfien,
Zielgruppen und Chancen

¢ Verbraucherfreundlichkeit = Umweltfreundlichkeit -
Die Rolle von nachhaltiger Verpackung fiir Konsumenten

¢ Kindersicherheit vs. seniorengerecht -
Erfolgsbeispiele fur Jung und Alt

¢ Intelligente Umverpackungen -
Kostenersparnis fiir Logistik und Handel

¢ Packed for a better future - Trends und Perspektiven

DIE ZIELGRUPPE

Der neue Expertentreff richtet sich an Geschaftsfihrer,
Fuhrungskrafte, Projektverantwortliche und leitende
Mitarbeiter der Bereiche Verpackungsentwicklung, Marketing
und Unternehmensentwicklung aus Industrie und Handel
sowie an Packmittelhersteller und Agenturen.

www.inspirato.de/packaging

DIE REFERENTEN

Global Product Management,
SIG Combibloc GmbH

Creative Consultant,
DS Smith Packaging
Deutschland Stiftung & Co. KG

Geschaftsfiihrerin & Creative Director, Bundesministerin a.D. & Vorsitzende,
kakoii Berlin BAGSO, Bundesarbeitsgemeinschaft der
Senioren-Organisationen

¥

Geschaftsfiihrung, Manager New Media Marketing, Head of Packaging, Leiter Technisches Design
MT Konzept GbR & Veranstalter Ball Packaging Europe Holding Royal FrieslandCampina Center, Carl Edelmann GmbH
der Messe ..Die66” GmbH & Co. K6

PROGRAMMBEIRAT

Managing Director Central & Eastern
Europe, Landor Associates GmbH

Business Development Manager,
Faubel & Co. Nachf. GmbH

o A

Griinder und Inhaber,
Meyer-Hentschel Institut

Griinder und Vorstandsvorsitzender,
Feierabend Online Dienste
fiir Senioren AG

n www.facebook.com/inspirato.konferenzen

y http://twitter.com/inspirato_de



PACKAGING

Wie Sie die Zielgruppe der Silver Ager
fiir lhr Unternehmen gewinnen

DIE HIGHLIGHTS

Hofliche
Verpackung

PREISTRAGER 2013
SilverPack.org

Als ein Highlight der 1. inspirato Konferenz .. Kundenfreund-
liches Packaging” wird erstmals die Auszeichnung ,,Hdfliche
Verpackung™“ am 11. April 2013 in Miinchen verliehen.

Bereits zum flinften Mal schreiben das Meyer-Hentschel
Institut, Saarbriicken, und die Feierabend.de AG, Frankfurt, den
Verpackungswettbewerb SilverPack aus. SilverPack wiirdigt
Verpackungen, die in besonderer Weise kundenfreundlich sind.
Ansatzpunkte dazu kdnnen sein: Offnungsmechanismus,
bequeme Entnahme, Wieder-verschlussmaoglichkeiten,
Packungsgrofle, Handling- und Transporthilfen, Packungs-
design usw... Den Preistragern wird die Auszeichnung
.Hofliche Verpackung - SilverPack 2013" verliehen.

Informationen zum Wettbewerb 2013 finden Sie unter:
www.silverpack.org
Einsendeschluss ist der 8. Marz 2013

www.inspirato.de/packaging

Deutschlands
groBte 50plus Messe!

Erleben Sie lhre Zielgruppe hautnah und tauchen Sie ein in
die Welt der Senioren!

Als ein weiteres Highlight bieten wir Thnen in Zusammenarbeit
mit unseren Partnern Feierabend.de sowie der Messe ,.Die 66"
einen gefiihrten Messerundgang liber Deutschlands erfolg-
reichste 50+Messe inklusive Impulsvortrag und Lunch an.

WANN: 12. April 2013, 10:00 - 13:00 Uhr
(Pausen in Abstimmung mit dem Moderator)
WO: MOC - Veranstaltungs- und Ordercenter Miinchen

DAS MESSEPROGRAMM:

BEGRUSSUNG UND IMPULSVORTRAG
10 goldene Regeln fiir eine goldene Zielgruppe
.Seniorenmarketing” gibt es nicht! Denn: Senior ist nicht
gleich Senior. Wissenswertes und Uberraschendes
Uber die extrem heterogene Zielgruppe 50plus.
Alexander Wild, Griinder und Vorstandsvorsitzender, Feierabend Online Dienste
fiir Senioren AG

GEFUHRTER RUNDGANG UBER ,,DIE 66*
mit Doris Lulay, Geschaftsfiihrung, MT Konzept GbR & Veranstalter der
Messe ..Die66” und Alexander Wild, Griinder und Vorstandsvorsitzender,
Feierabend Online Dienste fiir Senioren AG

Erfahren Sie von unseren zwei Experten mehr tber ausge-
wahlte und innovative Produkte und Dienstleistungen, die mit
Liebe, Respekt und Kompetenz auf die Zielgruppe 50plus
ausgerichtet sind. Beim anschlieenden Lunch besteht dann
ausreichend Zeit zum Networken sowie auf Wunsch am
Nachmittag weiterhin die Moglichkeit zum Erkunden der
Messe.

Um einen intensiven und kommunikativen Austausch zu ermdglichen, ist die Teilnehmer-
zahl auf 20 Personen begrenzt.

n www.facebook.com/inspirato.konferenzen

»Events over Munich”... unter diesem Label prasentiert sich
unsere Location mit den zwei Eventflachen SkyLounge und
SkyEvent. Vierzehn Stockwerke tiber dem Boden ,.schwebt” die
SkyLounge. Die wohl spektakularste Event-Location Miinchens
verwohnt bei Tag und Nacht mit einem auflergewdhnlichen
Blick, der Uber die Dacher der Stadt hinweg bis zu den Alpen
reicht und damit auch der ideale Ort fir die Party nach der
Awardverleihung am Abend ist.

Testen Sie den Altersanzug Age
Explorer®vor Ort und erfahren Sie
eindrucksvoll am eigenen Korper,
wie nachlassende Kraft, einge-
schrankte Beweglichkeit und ver-
andertes Seh- und Hérvermogen
die Lebenswelten und Produkt-
wahrnehmung alterer Menschen
beeinflussen. Diese Erfahrung ver-
mittelt Thnen ein lebendiges und
ganzheitliches Verstandnis, damit
Sie heute schon wissen, was die
Bediirfnisse von morgen sind.
www.age-explorer.de

, http://twitter.com/inspirato_de




DONNERSTAG,11. APRIL 2013 =Y

08:30 - 09:30 ANREISE UND ICEBREAKER BREAKFAST
Die Teilnehmer, Referenten und Partner werden zur Einstimmung auf die
Konferenz mit Kaffee und Frihstiicks-Snacks in entspannter Atmosphére
empfangen, fotografiert und auf einer Pinnwand mit ihren Visitenkarten
vorgestellt. Networking leicht gemacht!

MEGATREND CONVENIENCE

Neue Anforderungen an Verpackungen und internationale Trends

09:30 - 09:45 BEGRUSSUNG & EROFFNUNG DER KONFERENZ
DURCH DEN MODERATOR
Moderation: Alexander Wild

09:45-10:15 OUT OF THE BOX
ZEN - oder weil einfach einfach besser ist.
Konnen wir etwas aus Japan - dem Heimatland des Verpackungsdesigns
und der éltesten Bevdlkerung der Welt - lernen?
Thekla Heineke, Geschaftsfiihrerin & Creative Director,
Stefan Mannes, Geschaftsfiihrer, kakoii Berlin

10:15-11:00 EINFUHRUNG IN DAS THEMA
Megatrend Convenience - Neue Anforderungen
an Verpackungen
TreibergroBen, Zielgruppen und Chancen eines kundenfreundlichen Packagings
Dr. Gundolf Meyer-Hentschel, Griinder und Inhaber, Meyer-Hentschel Institut

11:00 - 11:30 KOMMUNIKATIVE KAFFEEPAUSE &
AGE EXPLORER EXPERIENCE IN DER SKYLOUNGE

TRENDS IN DER VERPACKUNGSENTWICKLUNG

Innovationen bei Packmittel, Produkt und Handel

11:30 - 12:00 IMPULSVORTRAG
It's just the packaging, stupid

Storytelling, Ergonomie, Mehrwert und Nachhaltigkeit als Innovationsplattformen

fiir die Verpackung der Zukunft
Felix Stdckle, Managing Director Central & Eastern Europe,
Landor Associates GmbH

12:00 - 12:30 BEST PRACTICE HANDEL
Shelf Ready Packaging und die Herausforderung
von Verpackungen am Point of Sale
o Der POS als .moment of truth™ und die Verpackung als Verkaufsmedium No 1.

o Die optimale Ergdnzung von Primérverpackung und SRP als unverwechselbares

Markenbild mit Impulscharakter
Martin Greb, Creative Consultant, DS Smith Packaging Deutschland
Stiftung & Co. KG

www.inspirato.de/packaging

12:30 - 13:00 PRAXISBEISPIEL
Vom Regal bis zum Recycling:
Packaging Journey als Consumer Journey
o Verbraucherfreundliche” Verpackungsgestaltung als Basis der Kundenbindung
e _Convenience” im Einklang mit CSR-Zielen und Kostendruck ist realisierbar
o Verbraucherfreundlichkeit™ beginnt im Verkaufsregal und endet nicht in der
Miilltonne
Rainer Schlicht, Head of Packaging, Royal FrieslandCampina

13:00 - 14:00 KOMMUNIKATIVE MITTAGSPAUSE &
AGE EXPLORER EXPERIENCE IN DER SKYLOUNGE

ZIELGRUPPENGERECHTE VERPACKUNGEN
Erfolgsbeispiele fir Jung und Alt

14:00 - 14:30 TRENDS TO WATCH
Verpackung der Zukunft - Wie die Getrankedose den
Anspriichen von Senioren im Zeitalter sozialer
Netzwerke und Augmented Reality gerecht wird.
o Was erwartet der Senior von morgen am PoS?
o Welche Rolle spielen dabei facebook, barcoo und realitdtserweiternde Kanale?
Johanna Mercier, Manager New Media Marketing,
Ball Packaging Europe Holding GmbH & Co. KG

14:30 - 15:00 BEST PRACTICE FALTSCHACHTEL

Faszination Faltschachtel - Anwenderfreundliche
Verpackungskonstruktionen aus Papier und Karton

o Kundenfreundlichkeit als Ziel bei der Entwicklung von Faltschachteln

o Konstruktive Maglichkeiten bei Entwurf und Design von Kartonverpackung
o Lisungen fiir leichtes Offnen, Entnehmen und WiederverschlieBen an

Verpackungsbeispielen aus der Praxis
Helmut Sieber, Leiter Technisches Design Center, Carl Edelmann GmbH

15:00 - 15:30 BEST PRACTICE GETRANKEVERPACKUNG
Gekauft wird, was convenient ist - Aspekte der Anwender-
freundlichkeit von Kartonverpackungen fiir Getrank
o Allgemeine Kriterien der Anwenderfreundlichkeit an Hand von Praxisbeispielen
o Der Verschluss als wichtiger Berihrungspunkt mit der Verpackung
o Neueste Entwicklungen der SIG Combibloc im Hinblick auf besondere

Anwenderfreundlichkeit

Hanno Bertling, Global Product Management, SIG Combibloc GmbH

15:30 - 16:00 BEST PRACTICE PHARMAVERPACKUNG

Kindersicher vs. seniorengerecht am Beispiel

von Pharmaverpackungen

o Status Quo: kindersichere und seniorenfreundliche Blisterverpackungen

o Unterschiedliche Herangehensweisen beim Offnen von Verpackungen:
Kinder vs. Senioren

o Vorstellung von Child Resistant & Senior Friendly-Blisterkonzepten
sowie deren Applizierungsmaglichkeiten

Thilo Vogt, Business Development Manager, Faubel & Co. Nachf. GmbH

16:00 - 16:30 KOMMUNIKATIVE KAFFEEPAUSE &
AGE EXPLORER EXPERIENCE IN DER SKYLOUNGE

,,GUT FUR SENIOREN, GUT FUR ALLE"

Mit altersgerechten Verpackungen zum Erfolg

16:30 - 17:00 SENIOREN HAUTNAH
Feierabend Scouts im Gesprach: Wie tickt die Zielgruppe
der Silver Ager wirklich?
Diskutieren Sie mit Senioren diber die taglichen Herausforderungen bei
Verpackungen und erfahren Sie mehr iiber die Bedirfnisse und Anspriiche der
Silver Ager.

17:00 - 17:30 KEYNOTE
Der demografische Wandel - Eine Herausforderung
fiir Wirtschaft und Handel
Prof. Dr. Dres. h.c. Ursula Lehr, Bundesministerin a.D. & Vorsitzende,
BAGSO0, Bundesarbeitsgemeinschaft der Senioren-Organisationen

AWARD-VERLEIHUNG

Als ein Highlight der 1. inspirato Konferenz ,,Kundenfreundliches Packaging”
wird die Auszeichnung ,,Hofliche Verpackung™ verliehen. Bereits zum 5. Mal
findet der Verpackungswettbewerb ,,SilverPack™ statt, eine gemeinsame
Initiative des Meyer-Hentschel Instituts, Saarbriicken, und der Feier@bend
Online Dienste fiir Senioren AG, Frankfurt.

Das Jubildum nehmen wir zum Anlass, diese Auszeichnung erstmalig feierlich zu
ibergeben.
IMANSCHLUSS ~ABENDVERANSTALTUNG
Inspiration und Nektar in der SkyLounge
Nach der Award-Verleihung laden wir die Gewinner, Teilnehmer, Referenten
und Partner ein, den Abend in beeindruckender Atmosphére iiber den Dachern
von Miinchen stimmungsvoll und kulinarisch ausklingen zu lassen.
Eine gute Gelegenheit fiir neue Kontakte und inspirierende Gesprache.

n www.facebook.com/inspirato.konferenzen

’ http://twitter.com/inspirato_de



EINE VERANSTALTUNG IN ZUSAMMENARBEIT MIT:

Das Meyer-Hentschel Institut beschaftigt sich seit 1985 mit den Wiinschen und
) — % Lebensstilen alterer Menschen. Das Institut motiviert und unterstiitzt Unternehmen,
.,/""i-IENTSCHEL ihre Produkte und Dienstleistungen besser an die Bedirfnisse alterer Menschen
S anzupassen.
www.mhmc.de

Die Feierabend Online Dienste fiir Senioren AG ist Pionier in der Online-Kommu-
nikation mit der Zielgruppe 50plus. Der Online-Club www.Feierabend.de wurde
1998 gegriindet und ist heute mit tber 170.000 Mitgliedern der gréfite deutsche
Webtreff fiir die Zielgruppe 50plus.

www.feierabend.de

webtreff fir die beften Jahre

.Die 66” - Deutschlands groBte 50plus Messe - seit neun Jahren eine Institution im
50plus Markt. Jahrlich treffen 45.000 interessierte Best Ager auf 450 Aussteller, die
aus 15 verschiedenen Themenbereichen selektiert werden. Die Grundphilosophie
der Veranstaltung seit 2005: Qualitativ hochwertige Besucher treffen auf ebensolche
Deutschlands Aussteller. Zur Begeisterung beider Seiten.
groBte 50plus Messe! www.die-66.de

MIT FREUNDLICHER UNTERSTUTZUNG VON:

Ball Packaging Europe ist einer der fiihrenden Getrankedosenhersteller Europas.
] /4 Das Unternehmen beschaftigt 2.800 Mitarbeiter und verfligt iber zwdlf Produktions-
standorte in Deutschland, Frankreich, Grof3britannien, den Niederlanden, Polen
‘ und Serbien.
BALL PACKAGING EUROPE www.ball-europe.com

MEDIENPARTNER:

7 , \ DAS VERPACKUNGSNETZWERK
Das Entscheidermagazin — VERPACKUNGS VERZASNENARIYELL 2=

fiir Verpackungsprozesse RUNDSCHAU

www.inspirato.de/packaging n www.facebook.com/inspirato.konferenzen y http://twitter.com/inspirato_de

AUSSTELLUNG UND SPONSORING

Wir bieten lhnen eine Auswahl attraktiver Prasenz- und Werbe-
formen, mit denen Sie vor und wahrend der Veranstaltung
publikumsstark auf sich aufmerksam machen konnen.
Entscheiden Sie, wie Sie sich der Branche prasentieren mochten.
Prasentieren Sie |hr Unternehmen mit deutlicher Logoprasenz
- als Contentpartner oder Gastgeber der Veranstaltung!

DIE GUTEN GRUNDE

¢ Nutzen Sie den neuen Exptertentreff ,Kundenfreundliches
Packaging” als Marketing- und Networking-Plattform und
signalisieren Sie lhre Kompetenz und Vorreiterrolle im Bereich
verbraucherfreundliche Verpackungslosungen.

e Starken Sie lhre Geschaftsbeziehungen zu lhren Kunden
und knupfen Sie neue Kontakte zu Vertretern aus Industrie
und Handel sowie Packmittelherstellern und Agenturen.

e Prasentieren Sie lhr Unternehmen in einem exklusiven
Umfeld und treffen Sie auf Entscheidungstrager und
Budgetverantwortliche - ohne Streuverluste!

¢ Nutzen Sie das attraktive Rahmenprogramm und die
Networking Area fir Ihre Positionierung sowie inspirierende
Gesprache auch abseits des offiziellen Programmes.

Wir freuen uns, lhnen die verschiedenen Optionen fiir die
Positionierung Ihres Unternehmens vorzustellen und helfen
Ihnen gern bei der Planung und Umsetzung!

Ihr Ansprechpartner fir lhr individuell auf Sie abgestimmtes
Angebot: Stefanie Kurz, inspirato KONFERENZEN
Telefon: +49 6172 981 96-81 - E-Mail: s.kurz@inspirato.de

Inspirato

KONFERENZEN



ZEIT & ORT
INFORMAT'ONEN 11. April 2013 - Events over Munich - Dingolfinger Strafle 5 - 81673 Miinchen - www.eventsovermunich.de PACKAGIN

UBERNACHTUNG V_\_Iie Sie die Zielgruppe del_'SilverAger
Fir die Teilnehmer halten wir bis zum 10.03.2013 Zimmerkontingente bereit, auf die Sie bei Bedarf zugreifen fur Ihr Unternehmen gewinnen
konnen. Bitte nehmen Sie die Buchung direkt in den Hotels mit dem Stichwort ..inspirato Konferenz” vor:

Motel One Miinchen-City-Ost angelo Hotel Munich Leuchtenbergring

Orleansstrafle 87 - 81667 Miinchen Leuchtenbergring 20 - 81677 Miinchen

Einzelzimmer: 76,50 Euro pro Zimmer und Nacht, Einzelzimmer: 129,- Euro pro Zimmer und Nacht,

inkl. Frihstick inkl. Frihstick

Telefon: +49 -89 -599 76 49-0 Telefon: +49 -89 -18 90 86-170 A.NMELDEBEDINGUNGEN .

. . . . Die Anmeldung kann per E-Mail, Fax,
E-Mail: muenchen-ost@motel-one.com E-Mail: reservation@angelo-munich.com .
Online oder per Post erfolgen.

EARLY BIRD KONDITIONEN (alle Preise p.P. zzgl. Ust.) Die Teilnahmegebihr ist innerhalb von

NOrMALPreis ... 995,- Euro 14 Tagen nach Erhalt der Rechnung fallig,
SPECIAL Early Bird Special (sparen Sie 200,- Euro bei einer Anmeldung bis zum 10.03.2013) ........ccccoevvnnee. 795,- Euro spatestens jedoch vor Kongressbeginn.

Gefiihrter Rundgang iiber die Messe ,.Die 66" inklusive Rahmenprogramm am 12. April 2013 ........ 150,- Euro Die Bezahlung erfolgt auf Rechnung.

Kreditkartenzahlungen konnen nur online
bei Anmeldung iber Amiando getatigt

ANMELDUNG werden. Die Teilnahmegebihr beinhaltet

. JA, ich nehme an der inspirato Konferenz KUNDENFREUNDLICHES PACKAGING am 11. April 2013 die Tagungskosten, Teilnehmerunterlagen
Online: ) teil und melde mich an. sowie Speisen und Getrdnke im Rahmen
www.inspirato.de/packaging JA, ich nehme an dem gefiihrten Rundgang iiber die Messe ,,Die 66" am 12. April 2013 teil. der Veranstaltung.
oder mit diesem Faxformular: (die Teilnehmerzahl ist begrenzt auf 20 Personen) Die AGBS im Detal

JA, ich bin an Sponsoring und Ausstellungsmaoglichkeiten interessiert. e S Im Letait:
-+ [] [ ] - . .
49 6172 981 96 89 Bitte senden Sie mir unverbindlich Informationsmaterial zu. www.inspirato.de/agb.html
1. Name, Vorname 2. Name, Vorname KONTAKT
inspirato KONFERENZEN
R, Pusition Projektleitung: Stefanie Kurz

Siemensstrafle 27 - 61352 Bad Homburg
Telefon: +49 - 6172 - 981 96-81

Firma Firma
Fax: +49 - 6172 - 981 96-89
E-Mail: s.kurz@inspirato.de
Slrale Slrale www.inspirato.de/packaging
PLZ/Ort PLZ/Ort
Telefon Telefon

Inspirato

*Mit der Angabe meiner E-Mail-Adresse erklare ich mich einverstanden, dass ich per
Datum Unterschrift E-Mail Uber weitere Veranstaltungen von inspirato KONFERENZEN informiert werde.



