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Der neue Expertentreff fiir innovative und zielgruppengerechte Verpackungslésungen und
Verleihung des SilverPack 2013

> Handel und Verbraucher entwickeln immer héhere Anspriiche an die Kundenfreundlichkeit von
Verpackungen

> Intensiver Austausch iber Anwenderfreundlichkeit und Nachhaltigkeit als entscheidende
Wettbewerbsfaktoren

> Auszeichnung von A&R Carton mit dem SilverPack 2013

> Ausdriicklich lobende Erwahnungen fiir Coppenrath Feingeback, dm Drogeriemarkt und Laschinger
Seafood

Auf dem neuen Expertentreff KUNDENFREUNDLICHES PACKAGING widmeten sich anerkannte
Marketing- und Packagingexperten am 11. April 2013 in der Sky Lounge Miinchen innovativen und
zielgruppengerechten Verpackungen und stellten Erfolgsbeispiele fiir Jung und Alt aus Industrie und
Handel vor. Alexander Wild, Griinder und Vorstandsvorsitzender der Feierabend Online Dienste fiir
Senioren AG fiihrte als Moderator mit Expertise und Humor durch den Tag. Die Konferenz
begeisterte durch einen gelungenen Mix aus Trend- und Praxisvortragen sowie durch lebhafte
Diskussionen.

Auch die Konsumenten sind im Rahmen einer Gesprachsrunde zu Wort gekommen. Vier Feierabend
Scouts diskutierten mit den Teilnehmern Uber ihre taglichen Herausforderungen bei Verpackungen
und schilderten anschaulich die Bediirfnisse der Silver Ager an Handel und Industrie. Beeindruckend,
lebendig und zugleich sehr fundiert zeigte Prof. Dr. Ursula Lehr, Bundesministerin a. D., vor welchen
Herausforderungen die Wirtschaft und der Handel in Folge des demografischen Wandels stehen.

Anspriiche an Kundenfreundlichkeit steigen: 5 Key-Learnings der Veranstaltung

Die Experten- und Praxisvortrage sowie die intensiven Gesprache der Teilnehmer lassen
5 Key-Learnings als Ergebnis der Veranstaltung zu:

- Der Handel und die Verbraucher entwickeln immer héhere Anspriiche an die
Kundenfreundlichkeit von Verpackungen.

- Kundenfreundlichkeit wird neben Nachhaltigkeit zu einem wichtigen Wettbewerbsfaktor im
Verpackungsmarkt.

- "Hofliche Verpackungen" werden fiirimmer mehr Marken zu wichtigen Elementen ihrer
Marketingstrategien.

- Die Winsche der wachsenden Zahl alterer Verbraucher bieten gute Ansatzpunkte fir die
Entwicklung von Verpackungen, die fiir alle Altersgruppen hohen Komfort haben.

- Das Internet als ,verlangertes Etikett” gewinnt an Bedeutung und mobile Anwendungen
ermoglichen Vergleichbarkeit und Zusatzinformationen.

Als Eventpartner begleitete Ball Packaging die Konferenz und stellte die Tagungsgetranke in Dosen
flr die Konferenz sowie den stimmungsvollen Ausklang am Abend tiber den Dachern von Miinchen
zur Verfligung.



Hohepunkt: Die Auszeichnung , Hofliche Verpackung” im Rahmen des Verpackungswettbewerbs
,»Silver Pack”

Deutschland hat die alteste Bevolkerung Europas und - nach Japan - die zweitadlteste weltweit. Diese
schnell wachsende, hochinteressante Zielgruppe hat ein groRes Bediirfnis nach Komfort und
Hoflichkeit. Auch Verpackungen kénnen hoflich sein, und zwar dann, wenn alte und auch junge
Verbraucher perfekt mit ihnen zurechtkommen. Aus diesem Grunde wurde im Rahmen des
Verpackungswettbewerbs "SilverPack" zum flinften Mal die Auszeichnung "Ho6fliche Verpackung"
ausgeschrieben, und zum Abschluss der inspirato Konferenz feierlich verliehen.

5 Varlniting des Verpachis
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PREISTRAGER 2013
SilverPack.org

Der Preistrager des SilverPack 2013 ist eine innovative Slider Pack Losung von A&R Carton.

Der Slider Pack - ein Kunststoffschieber - bietet eine ausgesprochen kundenfreundliche Losung fiir
das Offnen und Wiederverschliessen von Kartonverpackungen fiir trockene Lebensmittel, z.B. Msli.
Entgegengenommen wurde die Auszeichnung von Philipp EiRner, Group Innovation Manager und
Simon Holka, R&D Performance Packaging der AR Packaging Group.

In der Begriindung der Jury heildt es:

"Die Losung Slider Pack verknipft bekannte und gut gelernte Bewegungsablaufe zu einem
innovativen und intuitiven Verpackungskonzept mit hohem Verbrauchernutzen. Deshalb wird der
Slider Pack der A&R Carton GmbH, Kriftel, mit dem SilverPack 2013 gewiirdigt und darf die
Auszeichnung 'Hofliche Verpackung' tragen."

Zusatzlich wurden drei weitere Verpackungen mit Ausdriicklich lobenden Erwahnungen gewirdigt:

BALEA Vital Bodylotion (entgegengenommen von Tobias Mdller, Produktmanagement, (dm-drogerie
markt GmbH + Co. KG, Karlsruhe)

Coppenrath Hausgebdck (entgegengenommen von Bernhard Jansen, Leiter Produktentwicklung,
Coppenrath Feingebdck GmbH, Geeste),

Skandinavischer Réucherlachs (entgegengenommen von Andreas Maak, Managing Director,
Laschinger Seafood GmbH, Deggendorf)

Ausfihrliche Informationen unter www.silverpack.org

Veranstaltet wurde der 1-tagige Expertentreff von inspirato KONFERENZEN, einem Geschéftsbereich
der SEMPORA Consulting GmbH in Zusammenarbeit mit Feierabend.de AG, Meyer-Hentschel Institut
sowie der 50plus-Messe ,, Die 66“.

Ausfihrliche Informationen unter: www.inspirato.de/packaging
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